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Harboe ønsker at være en foretrukken partner for 

vores kunder ved at kunne levere bæredygtige og 

gode produkter til forbrugere og kunder samtidig 

med, at der er en god variation i produktsortimen-

tet, så det passer til enhver lejlighed.

Vores produkter skal give energi, smage godt, være 

forfriskende og slukke tørsten.  Som en del af det 

sunde liv bakker Harboe gennem sponsorater op 

om sports- og kulturevents - særligt i lokalområdet.

Vi vil opnå vores mål ved at:
• sikre høj fødevaresikkerhed og produktkvalitet. 

• hjælpe forbrugeren med at træffe et bevidst 

valg omkring produktets sundhed, nærings-

indhold og bæredygtighed gennem tydelig 

information.

Vores indsatser kan inddeles  i tre  hovedområder:

FORBRUGER

• sikre, at vores markedsføring er målrettet 

relevante forbrugergrupper. 

• udvikle sundere alternativer i produkt- 

kategorierne.
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Fødevaresikkerhed  
og kvalitet 

Det er vores overordnede politik, at kvaliteten på 

vores produkter skal møde forventninger og krav til 

fødevaresikkerhed og kvalitet fra alle interessenter.

Begge vores bryggerier er certificeret efter IFS 

Food standarden version 7, begge med resultatet 

Higher Level. Gennem vores kvalitetsstyringssy-

stemer har vi indflydelse på vores værdikæde 

gennem de krav, vi stiller til vores leverandører for 

at fastholde fødevaresikkerheden, og  overholde 

retningslinjer og lovgivning i EU samt reducere 

vores risici for fødevaresvindel.

Vi har ligeledes indflydelse på vores værdikæde 

gennem de procedurer og instruktioner,  vi har i 

alle led af vores produktion. Dette sikrer, at vi 

fastholder en levering af gode og ærlige 

produkter til andre fødevareproducenter samt 

vores kunder og forbrugere.

Det kræver en konstant indsats at sikre, at vi 

overholder kravene fra myndigheder, kvalitets-

standarder og kunder. Derfor har vi i begge vores 

bryggerier egne laboratorier, som udfører proces 

og produktkontrol.

Vores politik for fødevare- 
sikkerhed og kvalitet

I Harboe ønsker vi at sikre, at kvalitet møder 

krav og forventninger fra alle vores interes-

senter gennem vores fødevaresikkerhed og 

kvalitetspolitik. Virksomhedens kultur bygger 

på samarbejde gennem hele værdikæden. 

Dette betyder, at vi vil:

Sikre forretningen gennem  

gode kunderelationer

Fremme fødevaresikkerhed  

og  kvalitet på tværs af  

vores bryggerier

Sikre det rette kompetenceniveau 

og erfaringsudveksling blandt 

medarbejdere i hele organisationen  

1
2
3

Vores bryggeri i Dargun

Begge vores virksomheder 

er certificeret efter IFS 

Food standarden version 

7, begge med resultatet 

Higher Level.
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Sundhed
Vi fokuserer løbende på, at reducere kalorieind-

holdet i vores drikkevarer. Vi arbejder derfor med 

at udvikle og lancere nye produkter med færre 

kalorier eller mindre alkohol, samtidig med at den 

gode smag og høje kvalitet bibeholdes. Gennem 

reformulering af vores sodavand i Harboe-mær-

ket har vi sparet vores forbrugere for 309 ton 

sukker i 12 mdr. periode. 

I regnskabsåret 2021/22 har vi formaliseret en 

politik for ansvarlig markedsføring. Vi er stolte af 

alle vores produkter, der sælges under adskillige 

mærker. De er fremstillet til at blive nydt med 

måde, til enhver lejlighed og af forbrugere over 

hele verden. Vi er forpligtede til at sikre, at vores 

produkter forbruges ansvarligt og efter hensig-

ten. Vi er som bryggeri ansvarlig for, at sikre den 

rette information til alle forbrugere.

Vi er meget opmærksomme på  de globale 

udfordringer omkring sundhed. WHO beskriver 

udfordringerne omkring overvægt og afledte 

sygdomme som hjertekarsygdomme, kræft og 

diabetes samt alkoholmisbrug som konsekvens af 

et overforbrug af mad og drikkevarer.

I Danmark arbejdes der i partnerskaber på at løse 

problemstillinger som f.eks. overvægt. Harboes 

Bryggeri A/S er blevet partner i Fødevarepartner-

skabet for Sundhed og Klima. Målet med dette 

partnerskab er at blive en del af et nationalt 

netværk, hvor vi sammen skal finde løsninger på 

de barrierer og muligheder, der er i lovgivningen. 

Dette er for, at vi kan forbedre os og udvikle 

sundere fødevarer. 

Hensigtserklæring

Vi ønsker at  reducere kalorie-
indholdet i vores egne soda-

vand beregnet pr 100 ml. 
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Ny favorit på det danske marked 
I 2021 introducerede vi en ny sodavands- 

variant uden sukker i Harboe-sortimentet. Den 

nye variant med smag af blå bær og med en blå 

farve er hurtigt blevet en ny favorit på det danske 

marked. Det øgede fokus på produkter med få 

kalorier gør, at der er en øget efterspørgsel på 

flere varianter i kategorien.

0,0% alkohol
Afsætningen af øl med ingen eller let alkohol er 

stigende, og vi arbejder derfor på at kunne tilbyde 

øl med 0,0% alkohol under forskellige ølmærker. Vi 

introducerer det første produkt under vores tyske 

mærke ”Darguner” i foråret 2022.

Vores politik gælder  
for alle vores mærker. 

Vores politik for ansvarlig markedsføring skal 

vise vejen og ikke sætte begrænsninger. Der 

skal arbejdes efter følgende  

fire principper:

Vi skal altid efterleve den gæl-

dende lovgivning i det land, hvor 

vores produkter sælges

”Drik med måde” skal kommunike-

res tydeligt til forbrugeren

Sikre at vores information er etisk 

korrekt og tydelig

Sikre at vores kommunikation aldrig 

er rettet mod børn eller unge

1
2
3
4

Økologi 
EU’s landbrugsministre har vedtaget en ny 

økologiforordning, der fastlægger rammerne for, 

hvordan økologiske produkter skal produceres, 

forarbejdes, importeres, kontrolleres og markeds-

føres i EU’s 27 medlemslande. Reglerne i den nye 

økologiforordning trådte i kraft 1. januar 2022. 

Alle vores økologiske produkter er produceret i 

henhold til de nye regler i økologiforordningen.

Vores økologiske produkter bliver mærket, så 

forbrugerne har mulighed for at vælge de 

økologiske alternativer til. Samtidig har de 

sikkerhed for, at der er tale om produkter, der 

opfylder myndighedernes krav - de mærkes 

både med det europæiske logo samt det 

danske logo.

De nye regler har medført tilpasning af vores 

produkter i EGO-serien, og vi har udviklet en ny 

variant med smag af rabarber og abrikos. 

Vi har siden 2016 produceret økologiske 

sodavand under mærket EGO, og alle produk-

ter i denne serie har samtidig et reduceret 

sukkerindhold. 
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Madspild 

En lille forskel har også  
betydning for miljøet
Vi arbejder løbende med at optimere vores 

emballageløsninger. Der arbejdes med at 

reducere materialeforbrug eller øge andelen  

af genanvendt og genanvendeligt materiale.  

I et optimeringsprojekt for plastikflasker, vil  

vi reducere materialeforbruget pr. flaske. 

Det estimeres, at 10% af al madspild skyldes 

forvirring omkring datomærkning. Over halvdelen af 

os forstår nemlig ikke forskel på ”sidste anvendel-

sesdato” og ”bedst før”. Mange tror, at de to har 

samme betydning, og meget mad ender unødigt i 

skraldespanden. 

Som led i en større madspilds-kampagne introdu-

cerer vi den udvidede information i vores holdbar-

hedsbeskrivelse på vores øl under Harboe-mærket 

”bedst før, ofte god efter”. 

Det estimeres, at 10% af 

al madspild skyldes  

forvirring omkring 

datomærkning.
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FORBRUGER

Resultater for 2021/2022 Planlagte aktiviteter fra 2022/2023

• Introduceret ny sodavandsvariant uden sukker i  

Harboe-sortimentet med smag af blå bær

• Øget informationsniveau med information til gravide om ikke at 

drikke og køre samt information omkring korrekt emballa-

ge-håndtering 

• Stop madspild – mærke egnede produkter med ”Bedst før,  

ofte god efter”

• Reducere materialeforbrug i emballage

• Fortsat fokus på udvikling af læskedrikke med reduceret sukkerind-

hold/kalorieindhold samt alkoholfri øl 

• Reduktion af kalorier i læskedrikke jf. Fødevarepartnerskabet, som 

Harboe er partner i

• Introducere flere produkter i vandsortimentet
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